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「自治体様ふるさと納税

カタログ作成業務」提案書

株式会社デイリー・インフォメーション

担当 江田剛
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この度、ご提案の機会を頂きありがとうございます。

ふるさと納税は、税収の増加だけでなく、

雇用・移住・企業の意欲向上にもつながる大きな事業です。

自治体様のふるさと納税をフックに、寄付者にファンに

なってもらい、訪問から、移住まで繋げられるファンづく

りのきっかけという位置付けで本パンフレットのご提案を

させていただきます。

はじめに
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会社概要
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観光プロモーションのリーディングカンパニー
観光情報取り扱い日本一 地域活性企画№1 全国観光エリア完全カバー

観光産業の価値創造企業
デイリー・インフォメーショングループは、観光産業に関わる全てのお客様の課題

を解決すべく、研究・開発を日々行っております。急速に変化を続ける観光ニーズ

やライフスタイル、観光に関わる全てが目まぐるしい動きを見せる昨今、これまで

の経験に加え更に新しい発想と実現させる行動力が不可欠となります。エリア担当

制による地域活性化事業の強化やインバウンド事業（訪日外国人向けプロモーショ

ン）の確立など、私たちの強みを更に活かし、国内問わず、世界に向けて日本の素

晴らしさを発信し、日本活性化を目指します。

DAILY INFORMATION

ADVERTISEMENT AGENT

CORPORATE PHILOSOPHY

[ motivation ×旅 ]

1990年DACグループ観光広告部門として設立。札幌、仙台、名古屋、大阪、福岡に拠点を持ち、全国展開の観光プロ

モーションを手がけています。

業務内容としては全国の観光情報誌を取り扱っており、中でもJTBパブリッシング発行の「るるぶFREE」シリーズの

札幌、函館、仙台、ロマンスカー箱根小田原、など年間33誌は当社が編集・制作・広告集稿まで全てを行っています。

また、自社メディア「旅モニ（WEB）」の企画・運営、「厳選いい宿（TV）」の制作などを中心として、4マスイン

タラクティブメディアを活用した市町村の観光誘客や宿、飲食店の集客・販促プロモーションを企画・立案しています。

企業と生活者を“旅”というきっかけを

通じてコミュニケーションの場を提

供。企業と生活者の”絆作り“を目指し

ます。

お客様からの一方通行のアプローチで

はなく、生活者の“声”を取り込んだ、

双方向からのコミュニケーションを目

指します。

エリア、クリエイティブ、マーケット

分析のスペシャリストが集結。このプ

ロ集団のチームワークがお客様の課題

を解決します。
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弊社の強み

弊社(株)デイリー・インフォメーションは、観光広告のリーディングカンパニーと自負しております。

特に、観光フリーペーパー（以降FP）のパイオニアとして「るるぶFREEシリーズ」を手がけ

地域活性化や観光産業においての誘客等の豊富な実績があります。

数多くのペーパーメディアを手がけ、

流通や協賛、スポンサー、メディアを活かし

た仕組み作り等をトータル的にプロデュース。

誘引誘客の実績豊富なプロフェッショナル

チームです。

るるぶFREEシリーズを始め、

旅行専門誌や名産品PRのクリエイティブを

担っており、短期間でも確実なノウハウを

もって対応します。

観光ソリューション

観光産業に関わる、クライアント総数30,000件
以上の実績

クリエイティブ

るるぶFREE33シリーズ全62誌を企画から印刷まで
ワンストップ・プロデュース

ふるさと納税

ふるさと納税のプロモーション実績

ふるさと納税の知識を有した

営業担当がサポート致します。

4
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実績業務・類似業務
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●ターゲットと市場ニーズに合わせたデザインと、配本エリアや手法を考慮した発行実績。

●あらゆる媒体社と取引を持ち、オリジナルの旅MOOKやフリーペーパー等の発行実績を持つ

■発注先：広島県観光連盟様
■受託期間：2015年3月～
■概要：30～40代の女性をターゲッ
トに、県外流通の「広島県へ来訪を動
機づけるガイドブック」を作成。弊社
自社メディア「旅モニ」を活用し、広
島旅行経験者の生の声を「口コミ」とし
て掲載。

観光ガイドブック制作業務

■発注先：栃木県産業労働観光部 観光交流課様
■受託期間：2014年・2015年
■概要：栃木県内の広域周遊性・滞在性向上
を目的としたプロモーションを実施。マルチデ
バイス対応のキャンペーンサイトも展開。観光
パスポート・ガイドブック・公式HP・ポスター
などの制作から、雑誌やWEBでのPRを実施。

観光パスポート制作業務

■発注先：富士急行バス株式会社
■受託期間：2013年～2015年
■概要：富士急系列のバスシートポケット
や高速バスターミナルに設置された、富士
五湖方面の観光客のためのフリーマガジン。
クーポンチケットとして有用性に優れた、
利便性の良さなどを追及し、年3回の発行。

富士五胡周辺観光ガイドブック

■概要：観光客が、観光地（現地）で手に
することができる観光フリーマガジン。
北は札幌・函館、南は沖縄まで、全国33エ
リア版を発行し、1年間で1000万人近い観
光客の旅行バイブルとして利用されています。
クライアント集稿・制作・デザイン・流通管
理まで一括して執り行っています。

るるぶFREEシリーズの発行
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パンフレット作成の目的
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❶ポータルサイト内での比較

❷他自治体のパンフレットの比較

❸広告・メディアへの露出の多さ
（接触回数）

今年の他自治体の取り組みを参考に各市町村のプロモーション強化が予測

他自治体のパンフレットとの比較競争に勝てるか!!!
が重要です。

自治体様のふるさと納税を選択させるための差別化が必要です！！

そこで

〔検討段階での自治体様ふるさと納税の差別化要素〕

⇒返礼品の数で接触回数を一定レベルで確保(課題は在庫確保)

⇒勝負所です！！

⇒首都圏への認知度UP…新しい戦略を。

●平成27年度の税制改正で控除限度額の変更からメディアでの取り上げが増え人気が高まった。

●返礼品に満足した自治体の特産品「注目したくなった」3割。特産品の購入意欲が高まるだけでなく「観光に行きたく
なった」3割と産業振興にもつながっている。（日経消費インサイト2015.3）

●ふるさと納税の認知度も高まり、首都圏の交通広告で目にする機会が増えた。ふるさと納税をきっかけに市町村の

名前や場所を知るという自治体のPRの在り方に変化が見られた。

●1700以上の市町村がふるさと納税に取り組んでおり、差別化が難しい。

■市場の動き
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ふるさと納税の現状
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■ふるさと納税の流れ

ふるさと納税を知っている ふるさと納税を知らない

新規既存

・パンフレット・広告（雑誌・交通・WEB他）・ニュースやクチコミ 他

既に申し込んだことがあ
る自治体の検討

新規自治体の検討

市場規模：2兆4000億円
国内寄付金総額：6,000億円

自治体様○億円

※比率はイメージです。

増収を図るためには、①昨年寄付者が継続して同額寄付 ②昨年の寄付者が増額寄附 ③新規寄付者を集める、この３つの手法が一

般的です。①②の既存客は、アプローチする個人が特定できている為非常に効率が良く、寄付の可能性が高いのは言うまでもありま

せん。昨年の寄付者に同額以上の寄付を促進することを目指しましょう。また、大きな市場の中で新規の獲得も極めて重要です。

新規へのアプローチを強化し、パンフレットを目にしてもらう機会の増加を目指しましょう。

リピーターの確保と新規獲得が重要なポイントだと言えます!!

既に申し込んだことのある自治体 新たに知った自治体へ申込む
（全国1700件以上の市町村との比較！）同額⇒ 増額 ⇑減額 ⇓

申込み

比較
検討

認知

・ポータルサイト（ふるさとチョイスなど）

・各自治体パンフレット

・各自治体申込みサイト

・返礼品の数
・魅力的な返礼品
・社会貢献度

〔比較検討要素〕 自治体様
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提案における考え方とコンセプト
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地方創生ふるさと納税から知名度・販路促進を目指す自治体様

お中元・お歳暮・企業版ふるさと納税対応パンフレット

③自治体様ファンを増やし、食の機会から、観光・イベントへの来訪、移住、雇用創出へと繋げる機会を創出！

②お中元・お歳暮・企業版ふるさと納税という新たな展開の情報発信。市場開拓のツールとしての活用！

パンフレット作成の目的

パンフレットコンセプト

ふるさと納税者
ターゲット

■自治体様の過去のふるさと納税者

■賢いお金のやりくりに興味関心の高い方

■充分に収入のある、社会的に一定の地位のある方

■既にふるさと納税に興味があり、引き続きふるさと納税を活用したい方々

■観光・イベントに興味があり、出かける予定がある方々

①他自治体との差別化。魅力発信と、深い理解を図りリピーターの確保から、自治体様ファンへ。
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パンフレットの活用と期待できる効果
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〔一般層〕 〔企業・メディア〕

リピーター(既存客)への送付

新規客より資料請求に対する送付

お中元・お歳暮市場参入

メディア関係者へ

取引企業・誘致企業へ

他、自治体様イベント・市町の
PRイベント・同窓会などの配布

メディアでの同梱PR

来年度の取り組みや、首長からの感謝の想いが込められたパン
フレットの送付により、前年UPの重要なターゲットです。知名
度UP・商品購入や、観光地来訪、居住意欲などにもよい影響を
与えます。

資料請求のあった際に、本パンフレットの発送。より理解を
深め、購入意欲を高めます。

自分のための返礼商品の受け取りから、贈り物としての新し
い目的での需要喚起します。
贈り物として、返礼品を届けるだけでなく、地域の○○に貢
献しているという付加価値を添えて届けられるので、他の贈
り物との差別化に。

ふるさと納税の特集や自治体の選別に、テレビ・ラジ
オ・雑誌などのマスコミ関係者への分かりやすい説明
ツールとして活用。

つながりのある企業、新規関係企業等へ配布。個人の
新規寄付者増加に繋げます。
また市内企業に対しては、市の魅力や取り組みの理解
を高め愛着度を高めます。

価値のあるパンフレットを作成すれば、あらゆる場所で広告塔としてひとり歩きしてもらえる可能性もある重要なコ
ミュニケーションツールになります。以下のような様々なシーンでの活用が期待されます。また、手元に残しておく
ことに価値を感じてもらえれば、長期コミュニケーションが期待できます。

プロモーションの一貫として、
雑誌やメディアへの同梱配布が可能です（別途御見
積）ターゲットをセグメントし自宅に確実に届ける
などのメリットが豊富です。

※新規客を増やすために、コンタクトポイントを増やす必要が
あります。パンフレットを手にしてもらう機会を増加のご提案
は別途させていただきます。
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パンフレット提案のポイント①
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ビジュアル
写真クオリティと印象

ターゲットは、日頃から高級感のあるデザ
インを目にする機会が多く、パンフレット
のデザインは自治体様の印象を大きく左右
します。百貨店やデパートのパンフレット
をイメージさせるようなビジュアルを目指
し、シズル感のある撮影写真を使用します。
※撮影費別途料金がかかります。

高級感・シズル感

市長・市民が考える
自治体様の未来

自治体様が、ふるさと納税に取り組む背景
や、市民が考える自治体様の未来、まちづ
くりへのビジョンに対して寄付者の理解を
深めます。また、市町や自治体職員、市民
の顔が見えることで、他自治体との差別化
を図ります。

共感・親近感

寄付金の使い道
と感謝

寄付の使途の満足度は、寄付の使途が「明
確」「選べる」ことで高まります。政策自
体が寄付を集める大きなきっかけに。
貢献意欲や満足度を高めるために、経過や
感謝、未来をきちんと掲示します。

信頼・貢献意欲

パンフレット制作に於いて、以下内容を踏まえページ構成をご提案致します。

※¹「シズル感」とは - 食欲や購買意欲を刺激するような食品の活きの良さや瑞々しさと言った「おいしそうな感じ」のこと。五感を刺激するような感覚。

※写真撮影は、重要度の高いものを厳選して行います。
基本的に食欲をそそるシズル感のあるお写真を使う為
に、パッケージに入った商品も食べる商品がイメージ
できるようなお写真にいたします。
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パンフレット提案のポイント②
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返礼品の内容と返礼品数は、ふるさと
納税に於いて一番重要視される項目で
す。生産者の顔や、地元の方の紹介を
加えることで更に商品の魅力を伝えま
す。

返礼品数と
品目の魅力

お中元・お歳暮
企業版ふるさと納税

お中元やお歳暮などの贈り物市場を獲
得する機会に。市の対応や贈り物とし
て喜ばれるポイントを掲載。
また、28年度より開始となる企業版ふ
るさと納税への対応を掲載。他自治体
の動きより先駆けてパンフレットに。

新規事業

返礼品を利用した
レシピ掲載

返礼品の商品数だけを謳うのではなく、
食材の美味しさを引き出すレシピを複
数掲載することで、長期保存を促し、
複数のレシピを楽しむ為にリピート購
入や納税に繋げます。

活用性・保存性期待
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10 9 8 7 6 5 4 3 2 1 表紙 表4

22 21 20 19 18 17 16 15 14 13 12 11

１Pを裁ち切りのお写真で、シズル感

のあるお写真を使用。

魅力ある写真で紹介します。

１ページの中で5～6品目掲載。

（10～12ページで約20品目安）

高額だが、お得感

のあるプレミアム商

品をピックアップ。

プレミアムスペシャ

ルの追加メニュー

も付けて、注目度

を高める。

観光紹介と魅力的な返礼品多数。そ

れらをピックアップして掲載。

１ページの中で2~3品目掲載。

（19～20ページで約6品目）

地元人が教える、地元レシピや地元

有名な飲食店に紹介いただく。

・地元食材を地元人のレシピで紹介。

掲載できる品目に限りがある為、クック

パッドに随時更新し、サイトに誘導も

図る。

１ページの中で5～6品目掲載。

（14～16ページで約約20品目安）

固定ファンを獲得

するため毎月発送

の定期便紹介。

季節カレンダーで

旬な商品を紹介

し、通年でのワク

ワク感を醸成しま

す。

納税の使い道自治体返礼品紹介

地元人が教えるレシピ 地域観光と返礼品 ベストセレクション・定期便

自治体様のTOP

が語るビジョンや想

い

地元の産業に絡

め、ふるさと納税へ

の考えも触れても

らう。

地元生産者から

見る住んでる自治

体様の紹介

生産者の仕事や

想いのほか、土

地・歴史・子育て

など暮らしやすい

街に触れる。

使途目的
寄付金の使い

道と感謝

自治体様の紹介ふるさと納税の説明自治体様のの想い

自治体の返礼品自治体礼品 自治体返礼品の紹介

お中元・お歳暮・

企業版ふるさと納

税という要素が伝

わるデザインに。高

級感のあるデザイ

ンで返礼品の魅

力などの要素を盛

り込む

納税のしやすさを

表記

・クレジットカード

・年度寄付回数

・配達指定

・問い合わせ先

　　　　　　など

ふるさと納税の概要、納税方法。

27年度の税制改正で利用しやすく

なったポイントを掲載。

・年収別の控除額・寄付金額の表

・企業版ふるさと納税

・お中元/お歳暮での利用　など

ふるさと納税って何？ 自治体様の魅力紹介

自治体様の魅力を発信し、商品購

入・観光意欲を高めます。

町・歴史・食と様々な魅力がある街。

地名や、立地、観光要素にも触れて

紹介。

お中元・お歳

暮・企業版ふ

るさと納税の対

応・詳細

寄付金の使途を具体的に一例を掲

載し、安心感を伝える。

他、使い道を項目ごとに紹介。

使途目的を明示し貢献意欲を高めま

す。

自治体様の返礼品の中で大注目とな

りうる品についてインパクトのある写真

で目を惹かせ、作りての思いや魅力や

特徴に触れます。

プレミアムセット

紹介

定期便紹介

季節のおすす

めカレンダー

台割と校正案 (仮案になります。参考にして下さい)

12

想定の台割をご提案いたします。他自治体との差別化を図るポイントを随所に盛り込み組み立てております。

■具体的返礼品紹介ページ ■その他紹介ページ ☺他自治体との差別化ページ
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ビジュアルイメージ①
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5－6ページ
自治体様の紹介ページ

ーTOPが語る自治体様ー

自治体様TOPと、地元の方（生産者）の顔を出して想いを発信します。
顔が見えることで、自治体様に対する安心感と親近感が沸き共感へと繋げます。

ー地元の方の想いー

(写真と内容はイメージです)
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ビジュアルイメージ②

14

■掲載返礼品の選定の考え方

①昨年の返礼品の中でランキングが上
位の品

②在庫が通年ある品

③人気の高額返礼品

④寄付金額別紹介

⑤関連返礼品は５～６品目の中に付属
で掲載する。

※前年度のデータに基づいて選定させていただきま
すので、データの提供等ご協力お願い致します。そ
の他、強めたい品など自治体様様と教示の上決定い
たします。

自治体様を代表する魅力の返礼品をしっかりと伝え、具体的返礼品を紹介します。
シズル感のあるお写真を1枚裁ち落としで仕様することで印象を残します。

9－10ページ
自治体様返礼品ページ

(写真と内容はイメージです)
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ビジュアルイメージ③

15

自治体様の観光スポットや有名なお店などを紹介。ふるさと納税をして観光に来て
頂くための導線作りをします。返礼品として観光感謝券や宿泊券を掲載します。
※自治体様によってはこちらのページは4ページとっても良いかと思います。

19－20ページ
自治体様観光紹介・返礼品ページ

(写真と内容はイメージです)
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ビジュアルイメージ④

21－22ページ
自治体様の紹介ページ

地元人紹介する、自治体様返礼品の旨みを最大限楽しめるレシピを紹介します。
自治体様産果物で作る絶品スイーツを複数の楽しみ方で紹介し、リピートへと
繋げます。

(写真と内容はイメージです)
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スケジュールと体制図

17

実施事業者（当社）

自治体 様

本事業を効果的に遂行する為に、すべて当社にて類
似業務の実績を有するスタッフで構成し、突発的な作
業にも迅速かつ柔軟に対応致します。

全体統括

＜総責任者＞ 部長 宗像 京子

伊藤 香

進行管理 デザイン・制作管理

石井 克秀

メディア

金井裕美

江田 剛

営業担当／ディレクション業務

外注

カメラマン

ライター

■スケジュール (例) 約2ヶ月~3ヶ月の制作期間が必要です

※変更の場合がございますのでご了承ください。

29 30 31 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31

金 土 日 月 火 水 木 金 土 日 月 火 水 木 金 土 日 月 火 水 木 金 土 日 月 火 水 木 金 土 日 月 火 水 木 金 土 日 月 火 水 木 金 土 日 月 火 水 木 金 土 日 月 火 水 木 金 土 日 月 火 水 木
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さいごに：パンフレット完成後の展望

■コミュニケーションツール

自治体様
ふるさと納税
パンフレット

■日常生活

広告（雑誌・交通・ニュース他）
※プロモーションのサポートを致します

自治体様来訪者に対し、現地で
の周遊のサポートが可能です

■現地・観光

パンフレットの制作だけでなく、パンフレットのコンタクトポイントを増やすことで効果を拡大することが可能です。

日常生活や観光というシーンを含めたトータルプロモーションで消費者と複数のコンタクトポイントを確保することにより、

地方創生事業における、ひと・まち・しごとの移住・雇用・観光の課題解決にも、繋げられると考えられます。

弊社では、完成後のトータルプロモーションを見据えたパンフレット制作をお手伝いさせていただきます。

各ポイントで統一の（高級感を感じさせる）ビジュアル展開をするこ
とで、自治体様の地域ブランド力の向上をサポートします!!

観光客・イベント客の
増加による地域活性化

現地来訪後、広告で再度
認知(意識が自然と向く)

観光地で、ふるさと納税の存在を認知し、パンフレット資料請求／現地で手にする

パンフレットをきっかけに、イベント・観光へ来訪し、現地での消費

広告を目にして、
パンフレットを請求

日常で目にする情報で
再度認知を高める

18

観光誌で告知


